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Departament Programéw Ponadregionalnych w Ministerstwie Rozwoju Regionalnego zlecit

przygotowanie identyfikacji wizualnej ,Strategii rozwoju spoteczno-gospodarczego Polski
Wschodniej do roku 2020” agencji artflash interactive. Agencja przygotowata w ramach

realizacji zarowno logotyp, ksiege znaku oraz wzory materiatdw reklamowych programu.

Strategia rozwoju spoteczno-gospodarczego Polski Wschodniej do roku 2020 jest
programem wspoffinansowanym przez Fundusze Europejskie i ma na celu podniesienie
spojnosci gospodarczej, spotecznej oraz terytorialnej dla obszaru pieciu wojewddztw:
lubelskiego, podkarpackiego, podlaskiego, $wietokrzyskiego oraz warminsko-mazurskiego.

Regiony te okreslane sq jako jedna z najbiedniejszych stref Wspdlnoty Europejskiej.

Budowa kompleksowej koncepcji graficznej, ktora w subtelny sposéb odzwierciedlataby
znaczenie rewitalizacji wschodnich regiondw Polski oraz korzystny wptyw tego procesu na

caty kraj byta najwiekszym wyzwaniem podczas prac agencji.

PragneliSmy odda¢ dynamiczny charakter przemian regionu Polski Wschodniej zaréwno w
kolorystyce, jak i koncepcji ksztattu logotypu — méwi Tomek Chabowski - creative director
artflash interactive. Strategia zaktada podniesienie wartosci spoteczno-gospodarczych
wschodnich wojewddztw, co w efekcie przynieS¢ ma pozytywny skutek dla catego kraju, co
starali$my sie wyrazi¢ prostym w formie, symbolicznym ksztattem znaku — dodaje
Chabowski.
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Ministerstwo Rozwoju Regionalnego uzasadniajac swdj wybor podkreslito, iz znak graficzny
przedstawiajacy kontury Polski, wzmocniony poprzez wyrdznienie pieciu wschodnich
wojewddztw, najlepiej oddaje charakter catego programu. Prostote wyrazu uzupetnia
przykuwajaca wzrok kolorystyka. Kazdy region wyrdzniony zostat innym kolorem, co
uwydatnia jego indywidualnos$¢. Wszystko to w potaczeniu tworzy dynamiczny obraz

jednosci na tle panoramy catego kraju.

artflash interactive zostat wybrany w ramach przetargu sposrdd 25 innych agencji.

artflash interactive od 2004 roku specjalizuje sie w budowaniu stron oraz serwisow www, kreacji kampanii
internetowych, opracowywaniu strategii online oraz planowaniu dziatan marketingowych i komunikacyjnych w internecie.
Do tej pory z powodzeniem zrealizowata projekty interaktywne m.in. dla takich klientow jak: Animex SA, Chiquita, Eli
Lilly, Fujifilm, Gedeon Richter, Kompania Piwowarska SA, Mroz, Okechamp, Remes, Yetico czy Wrigley. Agencja
zaangazowana jest w ramach spotecznej odpowiedzialnosci biznesu w kampanie spoteczng ,,Warto by¢ za!” oraz program

edukacyjny ,Nie pakuj sie do trumny - Zréb cytologie!”.
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